
附件2

项目支出绩效自评表

（    2024 年度）

项目名称 妇联组织宣传工作经费

主管部门 区妇联 实施单位 组宣部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 权重(%) 执行率 自评得分

年度资金总额 131.409 116.969 116.969 10 100% 10

其中：当年财政拨款 131.409 116.969 116.969 — 100% —

      上年结转资金 — —

      其他资金 — —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

通过项目的实施，切实承担起妇联组织妇女听党话、跟党走的政治责任，
做好引领服务联系各项工作,把广大妇女紧紧团结在以习近平同志为核心
的党中央周围, 以美好前景激励妇女、以先进典型引领妇女, 联动新媒
体，依托妇女之家等工作阵地，深化巾帼最美宣讲活动,线上线下同时发
力,迅速把党的方针政策传递给广大妇女,引领她们把党对工作的指导转化
为奋斗前行的实际行动，为推动海淀高质量发展作出新的更大贡献。进一
步实现妇女之家活动经常化、服务规范化、管理制度化，把妇女之家打造

通过项目的实施，切实承担起妇联组织妇女听党话、跟党走的政治
责任，做好引领服务联系各项工作,把广大妇女紧紧团结在以习近
平同志为核心的党中央周围, 以美好前景激励妇女、以先进典型引
领妇女, 联动新媒体，依托妇女之家等工作阵地，深化巾帼最美宣
讲活动,线上线下同时发力,迅速把党的方针政策传递给广大妇女,
引领她们把党对工作的指导转化为奋斗前行的实际行动，为推动海
淀高质量发展作出新的更大贡献。进一步实现妇女之家活动经常化

绩
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一级指标 二级指标 三级指标 指标性质 本年指标值 度量单位
本年权重

(%)
实际完成值 自评得分

偏差原因分析及
改进措施

产出指标 数量指标选树一批优秀女性典型 ≤ 60 个 15 15 15

产出指标 时效指标在2024年底之前完成组织宣传 定性 优良中低差 10 10 10

产出指标 质量指标进一步实现妇女之家活动经常化、服务规 、管定性 优良中低差 15 15 15

成本指标 成本指标 会议费每日人均成本 ≤ 550 元 10 10 10



绩
效
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效益指标 社会效益指标利用新媒体宣传妇女工作产生 定性 优良中低差 15 15 15

总分 100

说明：
    1.单位自评指标的权重由各单位根据项目实际情况确定。原则上预算执行率和一级指标权重统一设置为：预算执行率10%、产出指标40%、效益指
标20%、服务对象满意度指标10%、成本指标20%。如有特殊情况，一级指标权重可做适当调整。二、三级指标应当根据指标重要程度、项目实施阶段等
因素综合确定，准确反映项目的产出和效益。
    2.得分一档最高不能超过该指标分值上限。
    3.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用
年度指标值（A）/全年实际值（B）*该指标分值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值
（A）*100%。若计算结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该指标分值的10%扣分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的
20%扣分；计算结果高于500%（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。
    4.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施。
    5.90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。

效益指标 可持续影响指通过开展各类培训，使 、工 、开 ，充定性 优良中低差 15 15 15
满意度指标 服务对象满意参与参与活动的妇女≥ 95 % 10 10 10


